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Wie Wissenschaftler 
kommunizieren und 
was ankommt
Alles Fake? Wissenschaft im Zeitalter der vielen Wahrheiten
Aus Sicht der Wissenschaftskommunikation, Berlin, 15.11.2018

Thomas Hestermann,
Hochschule Macromedia, Hamburg

Hestermann: Wissenschaftskommunikation



2

 Es kommt auf die Bilder an
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Langes Wirrwarr zwischen 
den Behörden

Bodenproben ergeben kritische Werte

Die Betroffenen erfahren davon 
aus der Zeitung
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 Es kommt auf die Haltung an

Carl Frey & Michael Osborne, Universität Oxford, 2013

Automatisierung und Jobabbau

47 Prozent aller US-Jobs sind gefährdet.

Fotolaboranten oder Uhrmacher tragen das 
höchste Risiko. 

Kaum gefährdet sind Zahnärzte und 
Personalchefs. 
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Hestermann & Tellkampf: 
Zwischen Skepsis und Aufbruch
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Spiegel 3.9.2016 Spiegel 17.4.1978
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 Es kommt auf 
positive Beispiele an

Ist die Wissenschaft 
kommunikationsscheu?
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Nur 4 Prozent 
der Schweizer Profs
liefern 
50 Prozent 
aller Statements. 

Hestermann: Wissenschaftskommunikation

Risiko Öffentlichkeit: 
Migrationsexpertin 
wurde mit 
Hassbotschaften 
überschüttet.
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Chance Öffentlichkeit: 
Aus der Wut Erkenntnis schöpfen
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Science Slam 
Berlin, 6.12.18, 20.30

www.scienceslam.de
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Es kommt auf Mut an

Wie Wissenschaftler 
kommunizieren und 
was ankommt

Thomas Hestermann,
Hochschule Macromedia, Hamburg

t.hestermann@macromedia.de


