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Thesen

1. Kinder haben ein Recht auf
Gesundheit und Sicherheit
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Ein Recht auf Sicherheit ...

« Geman Artikel 24 der UN-Kinderrechtskonvention hat
jedes Kind ein Recht ,,auf das erreichbare Hochstmal3
an Gesundheit®. Hierzu gehort auch ein effektiver
praventiver Unfallschutz.

* Auf dem Weltkindergipfel 2002 in New York wurde ein
Internationaler Aktionsplan zur Umsetzung der
Kinderrechte beschlossen. Darin verpflichten sich alle
Staaten, ,durch die Ausarbeitung und Durchfthrung
geeigneter VorbeugungsmafBnahmen daflr (zu)
sorgen, dass weniger Kinder bei Unfallen oder auf

andere Weise verletzt werden®.
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é Ein Recht auf Sicherheit bedeutet ...

Sichere, gesunde und fordernde Lebensbedingungen
« Sichere Produkte, z.B. Spielzeug, Haushaltsgerate

 Aufmerksame, informierte und sicherheitsbewusste
Erwachsene

 Altersgerecht geschutzt, gesichert, beaufsichtigt und
angeleitet werden

» Unter geschutzten Bedingungen vielfaltige
Erfahrungen machen und Risikokompetenz erwerben







Produkte sind nicht kindersicher ...

Normen, z.B. bei vielen Haushaltprodukten, sind nicht an Kinder
ausgerichtet, z.B. sachgemafie Verwendung wird vorausgesetzt

* Produkte sind zwar genormt, aber dennoch fur Kinder nicht
fordernd, sondern gefahrlich (z.B. Lauflernhilfe)

 Genormte Produkte schneiden in Tests dennoch schlecht ab,
z.B. aktuelle Ergebnisse zu Autokindersitzen

« Kindgerechte Produkte fehlen (z.B. Sitze Flugsicherheit)

« Gesetze greifen zu kurz
(z.B. Spielzeugrichtlinie, Drittprtfung fehlt)

 RAPEX Schnellwarnsystem: Fast die Halfte der dort gemeldeten
Produkte ist fir Kinder bestimmt

o« KiGGS: 50% der Sturzunfalle stehen mit Produkten in
Zusammenhang
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RP'® Meldungen im Schnellwarnsystem

=a RAPEX uber gefahrliche Produkte

egeartikel
Irtikel 6%

Kinderpf
Kinderg

Kleidung, Textilien,
Mode 9%

Kraftfahrzeuge 10%

Elektrogerate 11%

Andere 32%

Haufigste gemeldete
Produktkategorien,
Rapex Bericht 2008, EU

WKk

Safe Kid
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Thesen

3. Es wird nicht genug zur Verbesserung
der Kindersicherheit unternommen
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Haufigkeit von Kinderunfallen

* 11,4 Mio. Kinder leben in Deutschland (2007)
Etwa 1,7 Mio. Kinder haben pro Jahr einen Unfall

161 000 verungllicken im Verkehr
982 000 in Schulen und Kindergarten
527 000 in Heim und Freizeit

290 000 Kinderunfalle geschehen im hauslichen Bereich
(Haus, Hof, Garten). 47% der hauslichen Unfalle betreffen
Kinder unter 6 Jahren

Fast 198 000 Kinder unter 15 Jahren mussten 2007 wege
Unfallverletzungen im Krankenhaus behandelt werden

281 Kinder unter 15 Jahren verunglickten im Jahr 2007
todlich

WKk

Safe Kid
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HE/
T,

g Es besteht Handlungsbedarf, denn..

f4ﬂr_ K\VS

Die Haufigkeit von Kinderunfallen ist grof3 — die
nvestitionen in Kindersicherheit relativ gering

Deutschland liegt im europaischen Vergleich
bezlglich Kindersicherheit nur im Mittelfeld

Die Forderung der Kindersicherheit insbesondere
In Heim und Freizeit weist Defizite auf

Es existieren keine Forschungsprogramme, z.B.
Wirksamkeitsstudien zu praventiven MaBnahmen

Bei der Datenerfassung werden keine am Unfall
beteiligten Produkte ausgewiesen

Es gibt in Deutschland keine langerfristig
angelegten Praventionsprogramme zur Erhohung
der Kindersicherheit
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Thesen

4. Kinder sind schutzbedurftige Verbraucher
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Kinder sind schutzbedurftige
Verbraucher

Entwicklungsbedingte korperliche und
psychische Besonderheiten

Unerfahrenheit
Verstarkte Manipulierbarkeit

Kinderinformation unzureichend —
Ansprache nicht kindgerecht, Orientierung
an Erwachsenen, Vermittlung tber
Eltern/Betreuungspersonen

Verbraucherschutz flr Kinder wenig
entwickelt

Verbraucherberatung fur Kinder?




Thesen

5. Kinder und Marketing —
Sicherheit ist unwichtig

s den neuen Koleos, kommen Sie e unserem Aktiongwochanends® b 12, Sapbembar.

RENAULT KOLEOS Expression 4 x 2. 2.5 16V, 126 kW (171 P3§)
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Kinder und Marketing —
Sicherheit ist unwichtig

Einerseits: Andererseits:

» Eigens fur Kinder W . - |
entwickelte Produkte, die Kindersicherheit ist bel
der Produktenwicklung

sich gut verkaufen . .
Kinder sind eine =i REIe EEolE!

umsatzstarke « Sicherheit ist ein
Verbrauchergruppe Killerargument fr
Kinder sind eine manche Produkte
,Marktmacht“, denn sie « Kinder werden in der
entscheiden mit, was in Werbung als
Haushalten gekauft wird e
Kaufkraft 6-13 jahrige im Zlusgenutzt _ale

Jahr 2005: 4,5 Milliarden Sicherheitsriicksichten
Kann Sicherheit ein

Verkauf t sein. » Fehlende Sensibilitat
*K'l ,,See:fee}[; SéaerI?sL‘J‘.n.].en > der Industrie und der

Safe Kids Werber
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Kinder und Marketing —
Sicherheit ist unwichtig

Kindersicherheit _
prioritar? frernsch
gemutlich

oder

-Asthetik
Bequemlichkeit
Modernitat
«Gewinnmaximierung

Kl i Plard " Linbasr ala Rivstey v Bliles dagpt Mook Hearrann e Tyotem _snbdadip boaclen
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Thesen

6. Kinder brauchen eine Stimme
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Kinder brauchen eine Stimme

Kommunale und regionale
Beteiligungsvertahren

Studien an und mit Kindern
Testungen mit Kinderbeteiligung
Presseaktionen mit Kindern
Offentliche Kinder-Statements
Kinder-Verbraucherforen
Kindgerechte Webseiten
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BAG: Lobby fur sichere Kinder

Dachverband, Nationales Netzwerk und
Expertenplattform zur Kinderunfallpravention

Empfehlungen zur Weiterentwicklung der
Kindersicherheit in Deutschland

Initiierung, Koordination und Qualitatssicherung von
MaBnahmen, z.B. Elternkurse, Multiplikatorenschulungen

Jedes Jahr Kindersicherheitstag am 10. Juni als
offentlichkeitswirksamer Event

Herausgabe von Informationsmaterialien z.B. zu
Produktsicherheit, Bewegung und Unfallpravention,
Sicherheit zu Hause, Pravention von Vergiftungen

Internetforum, Online-Spielecke fur Kinder, Eltern-Hotline

» Kinderforum geplant!
www.kindersicherheit.de




Vielen Dank
fur lhre Aufmerksamkeit!



